
第４回 東北観光DMP担当者会議

2026年3月24日(火)

14:00～15:30（ｵﾝﾗｲﾝ）



本日のスケジュール (90分間)

１ 東北観光DMPの今年度の取組実績

２ 東北観光DMPの来年度の事業予定

３ 東北観光DMPを活用した分析結果の共有

『東北観光DMPを活用した東北広域インバウンド市場戦略について

～2025年上半期 インバウンド観光動向分析～』
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１ 東北観光DMPの今年度の取組実績
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１ 今年度の取組実績

（1） 東北観光DMPの機能強化・改修

■SNSダッシュボードの自動翻訳・サムネイル表示機能

英語や繁体字、タイ語など、多言語投稿
を翻訳して表示できるように改修

SNS投稿のサムネイルを表示
どの投稿であるか判別できるよう改修
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１ 今年度の取組実績

（1） 東北観光DMPの機能強化・改修

■リール投稿のインサイト表示機能

リール動画投稿に関してもダッシュボー
ドで確認できるように改修を実施
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１ 今年度の取組実績

（1） 東北観光DMPの機能強化・改修

■SNSダッシュボードの表示内容

インサイト取得ができなくなった情報を削
除し、残ったグラフ表示を見やすく整理
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１ 今年度の取組実績

（1） 東北観光DMPの機能強化・改修

■国内動態自県区分機能

「自県区分」の表示のうち、
「県内（居住者含む）のみ」の表記が誤
解を招くものであったため、「県内

（居住者）のみ」に表示を修正

なお、居住者の定義は、「選択ス
ポットと同一の市町村の居住者」
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１ 今年度の取組実績

（2） 担当者会議・研修会の開催

① 第1回 東北観光DMP及びデジタルプロモーション担当者会議
・開催日 2025年 7月 4日（金）14:00 ～ 17:00
・会 場 東北観光推進機構会議室 ルームC・D・E（オンライン併用開催）
・出席者 自治体 17名・基礎自治体 5名・DMO等 46名・東北運輸局 2名 合計 70名

② 第2回 東北観光DMP担当者会議
・開催日 2025年10月 8日（木）14:00 ～ 16:00
・会 場 オンライン開催
・出席者 自治体 14名・基礎自治体 6名・DMO等 36名・東北運輸局 2名 合計 58名

③ 第3回 東北観光DMP担当者会議
（1）意見交換会
・開催日 2025年12月24日（水）14:00～15:30
・会 場 オンライン開催 ・出席者 自治体 11名

（2）基本操作研修会（全３回）
・開催日 2026年1月23日（金）、30日（金）、2月6日（金）各日14:00～15:00
・会 場 オンライン開催
・出席者 Lesson1 63名、Lesson2 65名、Lesson3 61名

④ 第4回 東北観光DMP担当者会議
・開催日 2026年3月24日（火）14:00～16:15
・会 場 オンライン開催
・出席者 自治体 名・基礎自治体 名・DMO等 名・東北運輸局 3名 合計 名

※ このほか自治体からの依頼に基づく研修会を２回（岩手県、山形県）開催。
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２ 東北観光DMPの来年度の事業予定
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２ 来年度の事業予定

（1）海外動態スポットの追加について

約300スポット 約４００スポットに増設を計画
・観光庁「DMO総合支援事業」を活用して費用確保を予定
・追加にあたっては、各県・仙台市の要望を伺いながら対応

※以上は、2026.3.24時点の計画となります。実際に実施する際の調整で内容が変更となる可能性があります。

（2）公的統計のダッシュボード化について

観光庁「インバウンド消費動向調査」のダッシュボード化を計画
・消費や移動に関するアンケート調査である上記調査をダッシュボード化
・資料化や公開が可能なインバウンド消費額を確認できる

（3）東北観光DMPを活用した分析等について

東北観光DMPを活用し、東北・新潟域内における観光動向の分析強化を計画
・海外動態、国内動態、消費購買等のデータを活用した分析を定期的に実施
・分析内容は、担当者会議のほか、ホームページ掲載、会員向けの情報などの形で発信を予定

【分析イメージ】
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■2026年度も引き続き国内・海外・消費購買の各データを継続購入し、東北観光DMPに格納することとしたい。

■海外動態データについて、基本的には今年度と内容を変更せずに2026年のデータを継続購入する。

なお、2026年度はスポットの増設を計画しているため、増設箇所については参入県市・利用団体らの意見を

聞きながら調整を進めていく。

■国内動態データについて、基本的には今年度と内容を変更せずに2026年のデータを継続購入する。

今年度申し出をいただいたスポットの修正については、反映のうえで格納を予定。

なお、スポットの追加購入の希望があった場合は、参入県市・利用団体らと相談しながら調整を進めていく。

■消費購買データについて、今年度と内容を変更せずに2026年のデータを継続購入する。

２ 来年度の事業予定

データ種別 購入データ期間 2025年度との変更点 備考（計画）

海外動態 2026年1月～12月
スポットの増設を検討

（域内100スポットを想定）
購入データ：モバイル空間統計データ
購入先：㈱インテージ

国内動態 2026年1月～12月
スポット位置の修正希望があった

箇所の修正反映を予定
購入データ：Agoop流動人口データ
購入先：㈱Agoop

消費購買
(国内・海外)

2026年1月～12月 なし
購入データ：ｸﾚｼﾞｯﾄｶｰﾄﾞ決済ﾃﾞｰﾀ
購入先：三井住友カード㈱
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【東北観光DMP】 2026年度 有償データ格納・可視化スケジュール計画

データ

海外

動態

国内

動態

消費

購買

海外動態

国内動態

消費購買

データ納品時期

2か月後 or 4か月後

翌月

2か月後

1~３月分 4月分 6月分 7月分 8月分 9月分 10月分 11月分 12月分

1～3

月分

データ提供元

㈱インテージ

㈱Agoop

三井住友カード㈱

7～9

月分

10～12

月分

基本:

1～2月分

他:

11～12月分

基本:

3～4月分

他:

1～2月分

5月分

基本:

11～12月分

他:

9～10月分

基本:

5～6月分

他:

3～4月分

基本:

7～8月分

他:

5～6月分

基本:

9～10月分

他:

7～8月分

4～6

月分

3月4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月



３ 東北観光DMPを活用した分析結果の共有
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